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مدران چگونه بازاریای یاثر را اصلاح کنند

وقتی تبلیغات هزینه دارد اما فروش نمآورد؛
مدران چگونه بازاریای یاثر را اصلاح کنند؟

بازاریای یاثر

یک از راجترن و در عن حال خطرناکترن بحرانهای کسبوکار
ان است که ودجه تبلیغات به طور مداوم مصرف مشود، اما در
عمل هچ تأثر معناداری ر فروش دیده نمشود. مدر هر ماه
هزینـه مکنـد، کمـن اجـرا مشـود، گزارشهـا ـر از عـدد و نمـودار
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است، اما صندوق فروش تغری نمکند. ان وضعیت اگر بهموقع
ــایت ــال و در نه ــاع م ــایش من ــه فرس ــود، ب ــص داده نش تشخی

یاعتمادی کامل مدر به مفهوم بازاریای منجر مشود.

دهد»، بلکه مشکل اصلن نیست که «تبلیغات جواب نممسئله ا
ان است که تبلیغات اشتباه، در زمان اشتباه، رای مخاطب اشتباه

اجرا مشود.

۱. قطع توهم عددها؛ دیده شدن با فروختن فرق دارد

بسیاری از کمنها از نظر ظاهری موفقاند:
بازدید بالا، لایک زیاد، کلیک قال قول. اما سؤال کلیدی ان است:

چند نفر واقعاً خریدار شدند؟

ــن  رــه مــد ــن اســت ک ــیاثر ا  یــا ــن قــدم اصلاح بازاری اول
«شاخصهای نمایشی» و «شاخصهای درآمدی» تفاوت قائل شود.
بازدید، ایمرشن و فالوئر بهتنهای معیار موفقیت نیستند. معیار

واقع فقط ان است:
ان تبلغ چقدر ول وارد کسبوکار کرده؟

اگر نتوان ن هزینه تبلغ و فروش رابطه مسقیم یا غرمسقیم
مشخــص کــرد، آن تبلــغ عملاً یفایــده اســت، حتــی اگــر بســیار

رزرقورق باشد.
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۲. مشکل از تبلغ نیست؛ از پیشنهاد است

در بسـیاری از مـوارد، مشکـل اصـل نـه کانـال تبلیغـاتی اسـت و نـه
الگوریتم شبکههای اجتماع، بلکه پیشنهاد فروش (Offer) است.
اگر محصول یا خدمت شما رای مشتری جذاب، ضروری یا متماز

نباشد، هترن تبلغ دنیا هم نمتواند معجزه کند.

مدر باید از خود رسد:

چرا مشتری باید از من بخرد؟

چه مشکل از او حل مکنم؟

مزیت من نسبت به رقبا چیست؟

تبلیغات فقط یک بلندگو است؛ اگر پیام درون بلندگو ضعیف باشد،
هرچقدر هم صدا بلندتر شود، نتیجهای ندارد.

راندازی در تاریک۳. انتخاب کانال اشتباه؛ ت
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یک از خطاهای راج ان است که همه کسبوکارها فکر مکنند
باید «همهجا» باشند: اینستاگرام، گوگل، تلگرام، لینکدن، بیلورد،

پیامک و…

در حال که واقعیت ان است که هر کسبوکار معمولاً فقط در ۱ یا
۲ کانـال اصـل متوانـد بـازده واقعـ بگـرد. مـدر حرفـهای بهجـای
پخش کردن ودجه در ده مسر، تمرکز مکند روی جای که واقعاً

مشتری آنجاست.

مثلاً:

اگر مخاطب مدر فروش است، لینکدن و تماس مسقیم مؤثرتر
از اینستاگرام است.

اگر محصول عموم است، گوگل و جستوجو اهمیت بیشتری
دارد.

اگـر تصـمیم خریـد احساسـی اسـت، شبکههـای اجتمـاع بصـری
مؤثرترند.
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بازاریای بدون استراژی کانال، شبیه ریختن آب در شن است.

۴. نود مسر خرید مشخص

خیل از تبلیغات به ان دلل شکست مخورند که بعد از کلیک یا
تماس، هچ مسر مشخص رای تبدل مخاطب به مشتری وجود

ندارد. کارر وارد صفحهای مشود که:

پیامش مهم است،

فرمها طولانیاند،

قیمت مشخص نیست،

اعتمادسازی نشده،

یا پاسخگوی ضعیف است.
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در ان شرایط حتی اگر تبلغ عال باشد، فروش اتفاق نمافتد.
مدر باید کل «قیف فروش» را ررسی کند، نه فقط خود تبلغ را.

تبلـغ فقـط ورودی اسـت؛ اگـر داخـل سیسـتم خـراب باشـد، هـچ
ورودیای نتیجه نمدهد.

۵. وابستگ کور به آژانس یا کارشناس

یک از دلال مزمن بازاریای یاثر، واگذاری کامل همه چز به رون
بـدون درک مـدریتی اسـت. مـدر فقـط هزینـه مکنـد و گـزارش

مگرد، بدون اینکه بفهمد واقعاً چه اتفاق در حال افتادن است.

مدر موفق حتی اگر متخصص بازاریای نباشد، باید حداقل انها را
بداند:

دقیقاً چه چزی تبلغ مشود؟

مخاطب کیست؟

هدف کمن چیست؟
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معیار موفقیت چیست؟

در غر ان صورت، کسبوکار به اسارت واژههای مثل «رندینگ»،
«رـچ»، «اینگیجمنـت» و «الگـوریتم» در مآیـد، بـدون اینکـه ـول

واقع تولید شود.

۶. بازاریای کمهزینه اما عمق

ــیاری از ــد، بس ــواب نمده ــول ج  ــات ــه تبلیغ ــ ک در شرایط
کسـبوکارهای هوشمنـد بـه سـراغ روشهـای کمهزینـه امـا عمـق

مروند:

تولید محتوای تخصص

ایمل مارکتینگ

وبینار

آموزش رایگان
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ارتباط مسقیم با مشتریان

ان روشها ممکن است کندتر باشند، اما اعتماد مسازند و فروش
پایدار ایجاد مکنند. در بلندمدت، ان نوع بازاریای بسیار ارزانتر و

ماندگارتر از کمنهای رهزینه است.

۷. تغر نگاه از «تبلغ» به «سیستم فروش»

مدران حرفهای مدانند که فروش حاصل یک تبلغ نیست؛ حاصل
یک سیستم است.

سیستم شامل:

پیام درست

مخاطب درست

کانال درست

پیشنهاد درست
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پیگری درست

تا وقتی بازاریای به صورت جزرهای و مقطع دیده شود، نتیجه هم
مقطع و تصادف خواهد ود.

جمعبندی

وقتـی تبلیغـات هزینـه دارد امـا فـروش نمـآورد، مشکـل معمـولاً در
خود تبلغ نیست، بلکه در تفکر مدریتی پشت آن است. بازاریای
مـؤثر نیازمنـد شفـافیت هـدف، شنـاخت واقعـ مشتـری، پیشنهـاد
ارزشمند و سیستم فروش منسجم است. مدرانی که بهجای افزایش
ودجه، کیفیت تصمیمها را بالا مرند، حتی در بازارهای سخت هم
متوانند فروش پایدار بسازند. در نهایت، تبلیغات فقط ازار است؛

ان استراژی است که تعن مکند ول رمگردد یا نه.

رای یادگری عمق اصول مقاعدسازی ر پایه مدلهای کلاسیک،
متوانید مقاله هنر مقاعدسازی را مطالعه کنید.

همچنن، رای تبدل شدن به یک استاد در اصول مقاعدسازی،
متوانیـد بـا سـری جدیـد دانشجویـان مـا در کارگـاه مقاعـدسازی

پیشرفته همراه شوید.

https://rahemodiran.com/%d9%87%d9%86%d8%b1-%d9%85%d8%aa%d9%82%d8%a7%d8%b9%d8%af%d8%b3%d8%a7%d8%b2%db%8c/
https://rahemodiran.com/product/%da%a9%d8%a7%d8%b1%da%af%d8%a7%d9%87-%d9%85%d8%aa%d9%82%d8%a7%d8%b9%d8%af%d8%b3%d8%a7%d8%b2%db%8c/
https://rahemodiran.com/product/%da%a9%d8%a7%d8%b1%da%af%d8%a7%d9%87-%d9%85%d8%aa%d9%82%d8%a7%d8%b9%d8%af%d8%b3%d8%a7%d8%b2%db%8c/
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رای دریافت نکات روزانه و هر تکنیک فروش تلفنی جدید، شبکه
اجتماع استاد هزاد اسقامت را دنبال کنید.
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